


 Туристичні ресурси - сукупність природних і 

соціально-культурних об'єктів, явищ і подій 

природного та суспільного походження, що 

сприяють задоволенню фізіологічних та 

соціальних потреб людини у відновленні її 

працездатності і які при сучасній та перспективній 

структурі рекреаційних потреб і техніко-

економічних можливостях використовуються для 

прямого й опосередкованого споживання та 

виробництва туристичного продукту. 

 



матеріальні  

туристичні ресурси 

нематеріальні 

туристичні ресурси 

природні суспільні подієві інформаційні 



 При залученні природних і соціально-культурних 
ресурсів до використання у туристично-рекреаційній 
діяльності спрацьовує закон «найвищого ґатунку» або 
«абсолютних переваг», згідно якого першими до 
використання залучаються найкращі за якістю або 
найближчі до споживача ресурси. 

 

 Особливістю використання туристичних ресурсів у 
туристичному краєзнавстві є їхня прив’язка до 
найдрібніших елементів територіальної організації 
природи і суспільства.  

 Серед природних туристичних ресурсів на перший 
план виходять такі частини природних ландшафтів як 
урочища; 

 серед соціально-культурних ресурсів – більш дрібні 
населені пункти (хутори). 
 

 



Природні краєзнавчо-туристичні ресурси — це 
природні та природно-антропогенні ландшафти, 
об'єкти та явища живої і неживої природи, які 
мають комфортні властивості для туристичної 
діяльності, які можна використати для її організації 
протягом певного часу. 

 

 Серед природних туристичних ресурсів: 

  погодно-кліматичні (кліматотерапевтичні), 

  водні,  

 ландшафтні 

 бальнеологічні (геологічні). 
 

ЗНАЧЕННЯ ОКРЕМИХ ВИДІВ ТУРИСТИЧНИХ 

РЕСУРСІВ ДЛЯ КРАЄЗНАВЧОГО ТУРИЗМУ 



 Суспільні туристичні ресурси - матеріальні 

об'єкти, що несуть семантичну та естетичну 

інформацію і можуть використовуватися в 

краєзнавчій та екскурсійно-туристичній 

діяльності для задоволення специфічних 

соціальних і рекреаційних потреб особистості.  

 

 Ці ресурси мають різну пізнавальну та 

естетичну цінність, а тому поділяються на 

кілька рівнів: місцевий, національний або 

державний і міжнаціональний або світовий. 

 



 Подієві ресурси належать до динамічних 

чинників формування туристичних потоків і 

комплексів, оскільки включають мотиваційні 

передумови подорожі до місця, де відбувається 

подія чи явище. Вони включають найбільш 

суттєві прояви сучасного суспільного буття з 

його модою на глобалізацію, екологію, 

активний і здоровий спосіб життя, переконання 

й уявлення про стиль і стереотип поведінки 

людини у соціумі. 

 



 Рекреаційні ресурси – це об’єкти і явища 

природного й антропогенного походження, які 

мають сприятливі кількісні та якісні 

характеристики і використовуються або 

можуть бути використані для організації 

рекреаційної діяльності. 









 До інфраструктурних (соціально-економічних) 

ресурсів рекреації прийнято відносити всю 

сукупність підприємств, закладів та організацій 

матеріального виробництва та невиробничої 

сфери, відповідні трудові ресурси, які 

забезпечують виробництво, розподіл, 

реалізацію та споживання товарів та послуг, 

здатних задовольняти рекреаційні потреби. 



 підприємства, які надають послуги розміщення, в тому числі санаторно-

курортні заклади; 

 · заклади ресторанного господарства; 

 · транспортні підприємства і мережа шляхів сполучення; 

 · туристські підприємства, які займаються розробкою і реалізацією 

туристського продукту: туристські оператори і туристські агенти; 

 · екскурсійні підприємства; 

 · підприємства сфери дозвілля та розваг; 

 · підприємства роздрібної торгівлі; 

 · рекламно-інформаційні організації; 

 · учбові заклади; 

 · органи управління; 

 · наукові й проектні установи; 

 · підприємства невиробничої сфери: зв'язок, транспорт, страхування, 

медичне обслуговування, побутове обслуговування; 

 · підприємства виробничої сфери, які беруть участь у створенні 

рекреаційних 

 об’єктів, випускають товари рекреаційного призначення. 



 Рекреаційне природокористування — це 

комплекс заходів, пов'язаних із використанням 

природних ресурсів з метою оздоровлення 

людини, відновлення її фізичного та 

психологічного самопочуття, розширення 

екологічного і культурного світогляду. 

 



Функції рекреаційного 
природокористування 

соціально-
економічна 

медико-
біологічна 

освітньо-
виховна 

політична 
природо-
охоронна 



 Туристичний інтерес — це перспектива 

одержання туристом об'єктивної інформації, 

позитивних емоцій, можливості задоволення 

особистих рекреаційних потреб. 

 

 Об'єкти туристичного інтересу — це визначні 

місця, природні об'єкти і природнокліматичні 

зони тощо. 

 

 



1. Природні та кліматичні мотиви. Рельєф місцевості, 

рослинність, температура повітря тощо надзвичайно привабливі 

для туриста, відіграють суттєву роль у створенні таких форм 

туризму, як спортивний, водний, гірськолижний, пляжний тощо. 

2. Культурно-екологічні мотиви. Спілкування з природою 

розглядається як невід'ємний атрибут (потреба) особистісного 

розвитку людини. 

3. Рекреаційно-психологічні мотиви. Відображають біологічні 

й психологічні потреби населення міст, міських агломерацій у 

зміні середовища свого повсякденного перебування. 

4. Економічні мотиви. Проаналізувавши рівень розвитку 

туризму, можна помітити, що чим вищий рівень добробуту і 

культури суспільства, тим більше його членів у використанні 

свого вільного часу надають перевагу туризму й пізнавальному 

краєзнавству. 
 



 Рекреаційне навантаження — це показник, що 

характеризується чисельністю туристів на 

одиницю площі за певний період. 

 

 Пропускний потенціал території — це те 

максимальне навантаження, яке здатний 

витримати той чи інший природний 

туристичний об'єкт без втрати своїх фізичних та 

естетичних властивостей. 

 



 1. Екологічний пропускний потенціал — це такий рівень 
відвідуваності природного об'єкта або місцевості, 
перевищення якого призводить до негативних екологічних 
наслідків або в результаті дій самих туристів, або через 
функціонування інфраструктури, яка обслуговує туризм. 
 

 2. Психологічний пропускний потенціал — це такий 
рівень відвідуваності туристичного об'єкта або місцевості, 
перевищення якого спричинятиме погіршення вражень 
від його відвідування. 
 

 3. Демоетнокультурний (соціальний) пропускний 
потенціал — це такий рівень відвідуваності місцевості 
заїжджими туристами, перевищення якого призводить до 
негативних наслідків для місцевої культури і погіршення 
взаємовідносин місцевого населення з туристами. 
 



 

 

Дякую за увагу! 


